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Uvod u politicku propagandu

Sta je propaganda?

o Sistematsko oblikovanje percepcija, stavova i ponasSanja u cilju postizanja zeljenih politickih ishoda.

o Neutralan proces — koristi se u raznim sferama (politickoj, drustvenoj, ekonomskoj).

Psiholoska osnova:

o Fokus na razumijevanje i manipulaciju ljudskih emocija i ponasanja.

o Primjena znanja psihologije na Siroke drustvene grupe.




Definicije propagande

Definicije propagande

Razlicite definicije:
o Doob (1948): "Sistematski napor grupe da kontroliSe stavove pojedinaca koriscenjem sugestije."

o Jowett & O'Donnell (1986): "Osmisljen i sistematican pokusaj oblikovanja percepcija i usmjeravanja
ponasSanja."

o Siber (1999): "Namjerno djelovanje na promjenu stavova radi kreiranja predispozicija za odredeno
ponasanje."
Tri osnovna elementa propagande:
o Namjeran proces.
o Uticaj na stavove.

o Cilj usmjeravanja ponasSanja.




Propaganda u odnosu na
uvjeravanje

Propaganda:

o Jednosmjerni proces sa ciljem postizanja interesa propagandista.

o Naglasak na grupne i masovne komunikacije.

Uvjeravanje:
o Dvosmjerni proces koji zadovoljava interese obje strane.

o Usmjeren na pojedinca kroz interaktivnhu komunikaciju.

Primjer: Politicka kampanja vs. licna diskusija o politici.




Kljuéni pojmovi

Stavovi:
o Latentna struktura koja usmjerava ponasanje prema odredenim objektima.

o Predispozicija za reakciju.

Manipulacija:

o Svjesno oblikovanje stvarnosti prema ciljevima propagandista.

Sugestija:

o Psiholoska tehnika za zaobilazenje kritiCkog miSljenja i postizanje uticaja.




Tipovi propagande

Crna propaganda:
o Lazi i manipulacije za postizanje ciljeva.

o Primjer: Nacisticka propaganda tokom Drugog svjetskog rata.

Bijela propaganda:

o Otvoreno iznoSenje istinitih informacija sa ciljem uvjeravanja.

Siva propaganda:

o Kombinacija istinitih i selektivnih informacija za oblikovanje misljenja.




Crna propaganda

Definicija:
Crna propaganda se zasniva na namjernoj upotrebi lazi, manipulacija i dezinformacija kako bi se postigli politicki, vojni ili drustveni
ciljevi. Ona je Cesto tajna i obmanjujuca, jer pokusSava da se predstavi kao legitimna informacija iz vjerodostojnih izvora.

Karakteristike:
Informacije su ¢esto potpuno izmisljene ili iskrivljene.
Cilj je diskreditovanje protivnika ili stvaranje konfuzije i nepovjerenja.
Koristi se u ratnim uslovima, politickim sukobima i kampanjama dezinformacija.
Primjeri:
Nacisticka propaganda: Tokom Drugog svjetskog rata, nacisti su Sirili lazne informacije o Jevrejima, koristeci propagandu

za opravdanje genocida.

Hladni rat: Tajne dezinformacione kampanje obje strane (npr. lazne vijesti o nuklearnom naoruzanju).

Efekti:
Kratkoroc¢no: Stvara paniku, nepovjerenje i haos.
Dugoroc¢no: ErodiSe kredibilitet izvora kada lazi budu razotkrivene.




Bijela propaganda

Definicija:
o Bijela propaganda se temelji na transparentnom iznosenju istinitih informacija, sa jasno definisanim
ciljevima i iz poznatog izvora. Cilj je uvjeriti javnost koriScenjem Cinjenica koje ne ukljucuju manipulacije.
Karakteristike:
o lIzvori informacija su jasno identifikovani (npr. vlada, politicka stranka).
o Poruke su istinite, ali selektivno predstavljene kako bi naglasile pozitivne aspekte.

o Fokusira se na stvaranje povjerenja u izvor i ciljeve.

Primjeri:

o Informativne kampanje: Vlade koje promovisu zdravstvene politike, kao Sto su vakcinacije ili prevencija
pandemija.

o Politicke kampanje: Kandidati koji isticu svoja dostignuca bez direktnog napada na protivnike.




Uporedna tabela tipova propagande

Nacisticka propaganda,

: o hladnoratovske
... ) .. ) o Diskreditacija i
Lazi i dezinformacije Skriven ili lazan . kampanje,
protivnika, haos .
ruska/Putinovska
propaganda
) ) Informativne kampanje
e s . Uvjeravanje kroz
Istinite informacije Otvoren i poznat oo vlada, zdravstvene
¢injenice
reklame
Kombinacija istine i Cesto neidentifikovan ili Oblikovanje misljenja uz Politicke reklame, ratni
manipulacije nejasan selektivnost izvjestaji




Razlozi za koriS¢enje razlicitih tipova

propagande

Crna propaganda:
o Kada je cilj brzo destabilizovati protivnika.

o Kada je neophodno prikriti stvarni izvor poruke.

Bijela propaganda:
o Kada propagandista zeli povecati povjerenje i kredibilitet.

o Kada je otvorenost kljuc¢na za dugorocne ciljeve.

Siva propaganda:

o Kada su kljucne informacije osjetljive ili bi mogle izazvati negativne reakcije ako se objave u potpunosti.




Psiholoski mehanizmi propagande

Uticaj emocija:

o Strah, nada, ponos i mrznja cesto su osnovni elementi propagandnih poruka.

Selektivna percepcija:

o Ljudi prihvataju informacije koje potvrduju njihove postojece stavove.

Prenos emocija:

o Povezivanje neutralnih sadrzaja sa pozitivhim emocionalnim iskustvima.




Emocionalne tehnike propagande

Emocionalni sendvic:

o Pocetak i kraj poruke obiljezeni emocijama, uz racionalne argumente u sredini.

Emocionalno otezane rijeci:

o Upotreba rijeCi sa snaznim konotacijama (npr. ,sloboda“, ,represija“).

Upotreba stereotipa:

o Jednostavno prikazivanje slozenih problema za homogenizaciju publike.




Propaganda kroz istoriju

Anticka Grcka:

o Solonove pjesme o Salamini kao oblik politicke mobilizacije.

Rimsko carstvo:

o Propaganda kroz kovani novac i arhitekturu.
Srednji vijek:

o Papinska propaganda i sukob sa sekularnim vlastima.
Moderni period:

o Napoleonove ,sluzbe za javno mnjenje®.

o Politicke karikature u Engleskoj tokom XVIII vijeka.




Razvoj propagande u XX vijeku

Prvi svjetski rat:

o Upotreba radio emisija za propagandu.

Drugi svjetski rat:

o Nacisticki plakati i filmovi.

Hladni rat:

o Bilbordi, letci i novine kao sredstva ,meke moci“.

Digitalna era:

o Internet i drustvene mreze omogucavaju mikro-ciljanje publike.




Tehnoloski razvoj 1 propaganda

Globalno selo:

o Riesman (1965): Propaganda postaje sveprisutna zahvaljujuci razvoju masovnih medija.

Kompeticija poruka:

o Pojedinac ima mogucnost izbora propagandnih sadrzaja.




Propaganda i etika

Moralne dileme:
o Dali cilj opravdava sredstva?

o Moze li manipulacija biti opravdana ako sluzi ,opstem dobru“?

Upotreba lazi:

o Efikasna na ,kratke staze®, ali Stetna po dugoro¢nu vjerodostojnost.




Propaganda u savremenim
demokratijama

Medijski pritisak:

o Propaganda se koristi za mobilizaciju biraca i kreiranje javnog mnjenja.

Drustvene mreze:

o Algoritmi omogucavaju personalizovane propagandne poruke.

Primjeri:

Viralni sadrzaji tokom izbornih kampanja.




Zakljucci

Politicko javno mnjenje i mediji:
o Mediji su kljucni u oblikovanju i Sirenju politickog javnog mnjenja.

o Njihova uloga je dvosjekli mac¢ — mogu podrzati demokratske procese ili ih ugroziti.

Kljuéni izazovi:

o Balansiranje izmedu informisanja i spreCavanja manipulacije.

o Ocuvanje pluralizma i nezavisnosti medija.




